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Abstract: Der vorliegende Beitrag behandelt das Thema Proxemik als Teil des transkulturellen Lernens im Spa-
nischunterricht. Proxemik hangt mit Kérpernahe und -distanz zusammen, die je nach Kommunikationssituation
und -teilnehmenden unterschiedlich wahrgenommen, bewertet und realisiert wird. Dabei variiert proxemisches
Verhalten je nach Individuum und Gruppe und l&sst sich nicht verallgemeinernd einem Kollektiv wie zum Beispiel
einem Nationalstaat unterschiedslos zuschreiben. Dementsprechend sollen anhand konkreter Beispiele (u.a. Wer-
bevideos, die auf Spanien bzw. Argentinien bezogen sind) methodische Maéglichkeiten der Fokussierung auf trans-
kulturelles Lernen im Unterricht herausgearbeitet werden.

This contribution focuses on proxemics as a part of transcultural learning in Spanish classroom. Proxemics deals
with the physical distance maintained by individuals in communication with each other. This behaviour varies
according to individual but also collective contexts and can not be reduced to nationality for example. Correspond-
ingly this article proposes methodical ways to deal with proxemics focusing on transcultural learning processes.
Promo videos with reference to proxemic behaviour in Spain and Argentina and other methodical proposals serve
as examples to develop cultural awareness in Spanish classroom.

Schlagworter: Proxemik, transkulturelles Lernen, Spanien, Argentinien, Werbevideos; proxemics, transcultural
learning, Spain, Argentina, promo videos

1. Einleitung

Die beklemmende Enge, die man in einem vollen Fahrstuhl empfindet, wie auch das Unbehagen, wenn bestimmte
Formen der BegruBung ,zu nahe gehen‘, sind Beispiele fiir spezifische Wahrnehmungsweisen von Korperdistanz
bzw. -néhe, die dem Begriff der Proxemik zuzuordnen sind. Hier wird bereits deutlich, dass Proxemik einerseits
eine kollektive Dimension besitzt, etwa im Falle gruppenspezifischer Handlungsmuster, die zum Beispiel das Grii-
Ren oder die Gespréachsfiihrung betreffen kénnen. Andererseits wird auch deutlich, dass sich Proxemik jenseits der
sozialisatorischen Pragung oder der jeweiligen gruppenspezifischen Umgebung als hochst individuelles Gefiihl
vom richtigen oder falschen MafR an Nahe manifestiert.

Im Folgenden werden methodische Vorschldge unterbreitet, um transkulturelles Lernen im Spanischunterricht an-
hand der Auseinandersetzung mit vermeintlich kulturspezifischen Formen von Proxemik zu férdern.
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Der Blick in die Literatur offenbart, dass inter- bzw. transkulturelles Lernen seit Jahren durchgangig intensiv in
den Blickwinkel fachdidaktischer Forschung gerat.! Wéhrend jedoch die Theoretisierung weit vorangeschritten
ist, mangelt es in der Fachdidaktik fur das Fach Spanisch weiterhin in einigen Bereichen an konkreten Beispielen,
wie sich die theoretischen Ansatze methodisch ausgestalten lassen.? Der vorliegende Beitrag setzt sich somit zum
Ziel, das methodische Angebot an unterrichtsbezogenen Aufgabenbeispielen zu erweitern, ohne dabei die gerade
fur transkulturelle Lernprozesse fundamentale theoretische Ebene zu vernachlassigen.

2. Proxemik als Teil nonverbaler Kommunikation in transkultureller Perspektive

Zunéchst ist festzustellen, dass in mindlichen Kommunikationssituationen neben Verbalsprache, auf die Fremd-
sprachenunterricht tendenziell primér fokussiert, auch paraverbale (z.B. Intonation), extraverbale (z.B. Geriiche)
wie auch nonverbale Faktoren (z.B. Proxemik) den Gehalt und den Ablauf von Kommunikation determinieren.
Proxemik soll hierbei verstanden werden als rdumlich manifeste Korperlagen und -bewegungen, die sich in Kom-
munikationssituationen zwischen Interaktionsteilnehmenden ergeben (vgl. Lisebrink 2016: 61). Ein zentraler As-
pekt von Proxemik ist der Kérperabstand, also das Néhe-/Distanzverhéltnis zwischen den Kdrpern der Interakti-
onsteilnehmenden, woflr eingangs bereits Beispiele genannt worden sind. Transkulturell ist Proxemik insofern
relevant, als aus ungewohntem bzw. unerwartetem proxemischem Verhalten und darauf basierenden Missver-
stdndnissen kommunikative Hiirden und Herausforderungslagen bis hin zu critical incidents resultieren kénnen.
Nimmt man das Beispiel des Korperkontakts, mit dem ein Gespréch durch Beriihrung eines Arms oder einer
Schulter nonverbal angereichert werden kann, so wére sowohl eine Fehlinterpretation im Sinne amourdser Ab-
sichten, wie auch im Sinne fehlenden Respekts vorstellbar. GleichermalRen kann Unsicherheit Uber die gruppen-
spezifisch gangigen BegruRungskonventionen je nach Situation und Interaktionspartnerin pragmatische Konse-
guenzen nach sich ziehen.

Ein unterrichtlicher Fokus auf Proxemik unter transkultureller Perspektive tangiert somit die drei Dimensionen
transkulturellen Lernens (vgl. Grinewald 2012: 56-58): Die Vermittlung von soziokulturellem Orientierungswis-
sen in Hinblick auf kulturell unterschiedliche Proxemik-Normen (kognitive Dimension) kann das Bewusstsein fur
eigenkulturelle Wahrnehmungspragung wie auch die Toleranz gegeniber anderen Wahrnehmungsweisen und
Handlungsmustern fordern (attitudinale Dimension). Idealiter fihren dieses Wissen und Bewusstsein zu einem
adaquaten nonverbalen Agieren in konkreten Kommunikationssituationen (handlungsorientierte Dimension).

Was die Wissensdimension anbelangt, so stellte Edward Hall mit Blick auf die USA fest, dass je nach Kommuni-
kationskontext und -teilnehmenden unterschiedliche Distanzzonen gelten. Der Autor unterscheidet intime, persén-
liche, soziale und 6ffentliche Distanzzonen, wobei letztere die Distanz beispielsweise zu einer beriihmten Person
meint, die etwa einen Offentlichen Vortrag halt, wahrend ,sozial® die Distanz zu einer Person bezeichnet, mit der
man nicht persdnlich bekannt ist (vgl. Hall 1990: 114-125). Hall quantifiziert diese Zonen im Bereich zwischen
50cm und ndher und 2,1m und ferner. Fir das oben genannte Beispiel des Korperkontakts wahrend des Gesprachs
waére zu vermuten, dass personliche und intime Distanzzone bei mdglichen Kommunikationsteilnehmenden gege-
benenfalls nicht deckungsgleich sind.

Wahrend Hall innerhalb eines Nationalstaats proxemische Verhaltensnormen differenziert, so fihrt Lisebrink
(vgl. 2016: 62) spezifische N&he-/Distanzmerkmale in Kommunikationssituationen im nationalstaatlichen Ver-
gleich an, wobei er auf ein Modell des Verhaltensforscher Desmond Morris zurtickgreift. Demnach lassen sich
Lander mit einer sogenannten Ellbogenzone (z.B. in Spanien), Handgelenkzone (z.B. in osteuropéischen Landern)
und Fingerspitzenzone (z.B. Deutschland) unterscheiden. Folgte man dieser Kategorisierung unhinterfragt, lieRe
sich fir den Spanischunterricht an dieser Stelle eine relativ grof3e Devianz konstatieren, da Menschen aus Spanien
scheinbar sehr viel mehr Nahe in Kommunikationssituationen herstellen und gewéhnt sind (Handgelenkzone) als
Menschen aus Deutschland (Fingerspitzenzone).

Neben diesen Parametern verweist das bereits genannte Beispiel der BegriiBungssituation darauf, dass jenseits
verallgemeinerter proxemischer Tendenzen auch ,kulturspezifische Handlungen® existieren, die spezifisch mit
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Proxemik zusammenhangen. BegriRungen mit Wangenkuss oder mit einer Verbeugung in je nach Situation spe-
zifischem Winkel waren Beispiele fur kulturspezifische Handlungen, die Lusebrink zufolge (vgl. 2016: 64-65)
auch aus einer AuBenperspektive heraus als charakteristisch fir bestimmte Kollektive erkannt werden. Mit den
vorangegangenen Beispielen wirden dementsprechend sicherlich Frankreich und Japan dominant assoziiert wer-
den.

An dieser Stelle wird deutlich, dass in der Fachliteratur vielfach die Kulturspezifik proxemischen Verhaltens und
proxemikbezogener Wahrnehmung auf nationalstaatlicher Ebene verortet wird. Und demnach ist auch die indivi-
duelle zuschreibende Wahrnehmung —man erkennt zum Beispiel einen Wangenkuss a la francaise —, die gleich-
falls nie unabhingig vom sozialen Kontext jeweiliger ,Interpretationsgemeinschaften® (vgl. Fish 1980) ablauft,
meist auf den Nationalstaat fokussiert. Dieser gilt vielen weiterhin als ,,our primary cultural container* (Waller-
stein 1997: 92).

Dem Konzept von Transkulturalitat folgend, wie es etwa Wolfgang Welsch (vgl. 1994) vertritt, muss jedoch star-
ker differenziert werden. Fir Spanien und Argentinien, um die es nachfolgend geht, ware in Hinblick auf die These
von der verhaltnismaRig groRen Kérpernahe zu fragen: Trifft dies denn so verallgemeinernd zu auf Menschen aus
dem Baskenland und aus Andalusien, auf GroReltern und Jugendliche, auf Menschen aus der Hauptstadt wie vom
Land, auf kirzlich eingewanderte Personen, auf Menschen mit akademischem wie bildungsfernem Hintergrund,
auf Menschen mit indigenen Wurzeln etc.? So ist beispielsweise insbesondere unter Jugendlichen eine starke He-
terogenitat zu beobachten, was BegriRungsrituale anbelangt. Ferner verschieben und verandern sich diese Nor-
men, denn proxemisches Verhalten ist immer ,,as subjectivity itself is, in process*, konnte man anschlieBend an
Stuart Halls (1997: 47) Feststellung in Bezug auf kulturelle Identitaten sagen.

Fir die folgenden didaktisch-methodischen Uberlegungen und Vorschléage soll es nicht darum gehen, den natio-
nalstaatlichen (Be-)Deutungsrahmen vollkommen zu negieren, sondern diesen als einen unter vielen Rahmungen
zu begreifen, die allesamt im Wandel begriffen sind, anstatt in einer Uberzeitlichkeit zu verharren, was nationale
Identitatskonstruktionen zumeist suggerieren und propagieren. Das Material der Werbevideos, so wird zu zeigen
sein, bietet ferner die Mdéglichkeit, nationalstaatliche Identitatskonstruktionen kritisch zu hinterfragen und mit der
Pluralitat an Lebensrealititen in Kontrast zu bringen.

3. Methodische Vorschlage fur den Spanischunterricht: szenisches Spiel und
Werbevideos

3.1. Proxemik und szenisches Spiel

Im Folgenden sollen nun Uber die didaktische Begriindung hinaus zwei methodische Ansétze préasentiert werden.
In einer Art szenischem Spiel simuliert eine Lerngruppe ,am eigenen Korper® unterschiedliche Auspragungen von
Kdrperdistanz/-ndhe in einer Kommunikationssituation. Als kommunikatives Rahmenthema soll hier exempla-
risch die Verabredung fir die Gestaltung des Wochenendes gewéhlt werden. Hierfir wird lexikalisches Wissen,
wie es flir gewdhnlich spatestens im zweiten Lernjahr erworben wird, vorausgesetzt (Verben wie quedar und que-
rer; Uhrzeit; Wochentage; Freizeitaktivitaten). Zwei Schiilerlnnen (im Folgenden: Kleingruppe) verlassen den
Raum und bekommen von der Lehrkraft die Aufgabe, sich nachfolgend mit der GroBgruppe ins Gespréch zu be-
geben und zu versuchen, sich mit méglichst vielen Gruppenmitgliedern fiir eine bestimmte vorgegebene Aktivitat
zu verabreden (z.B. kdnnte die Lehrkraft der Kleingruppe vorgeben: Queréis ir al cine el viernes a las ocho y
media de la noche.). Die GroRgruppe wird Uber diese Aufgabe der Kleingruppe informiert und bekommt ihrerseits
die Aufgabe, sich gleichsam Uber die Freizeitgestaltung am kommenden Wochenende zu unterhalten. Die Simu-
lation beginnt, wenn die Kleingruppe zur GroRgruppe hinzu kommt und die einzelnen Gruppenmitglieder sich
abwechselnd unterhalten, um sich zu verabreden. Jedoch haben einzelne Mitglieder der GroRgruppe den zusétzli-
chen Auftrag erhalten, im Gespréch mit Mitgliedern der Kleingruppe gegen Proxemik-Normen zu verstof3en und
die Korperdistanz in ungewohnlicher Weise zu verringern bzw. direkten Kdrperkontakt herzustellen, indem z.B.
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der Arm des/der Anderen kurz beriihrt wird. Die Ubung endet, nachdem sich die Kleingruppe mit der Mehrheit
der GroRgruppe ausgetauscht hat und wird daraufhin gemeinsam reflektiert. Einige Hinweise: Fir diese Ubung ist
darauf zu insistieren, dass die Lerngruppe die VVorgaben ernsthaft umsetzt und nicht dazu nutzt, zu tGbertreiben und
sich anderen Schiilerinnen gegenuber inaddquat zu verhalten. Wahrend der Reflexion sollte zundchst die Klein-
gruppe zu Wort kommen und berichten, welche Normabweichung feststellbar war und wie diese wahrgenommen
wurde. Daraufhin erldutert die GrolRgruppe, welches ihre Aufgabe war. AnschlieBend kann mit der Klasse bespro-
chen werden, inwiefern diese Ubung mit Fremdsprachenunterricht in Verbindung gebracht werden kann. Im besten
Falle erkennt die Lerngruppe bzw. weil aus eigener Erfahrung, dass die Wahrnehmung von normaler vs. anormaler
Né&he beim Kommunizieren unter anderem als kulturenspezifisch angesehen werden kann. Die Anschlusskommu-
nikation sollte ferner dafiir genutzt werden, die Schiilerinnen Uber diesbezugliche Erfahrungen, Irritationen etc.
aus dem eigenen Lebensumfeld berichten zu lassen. Auch ware in Entsprechung zu dem hier vertretenen transkul-
turellen Ansatz die Frage nach kulturenspezifischem proxemischem Verhalten kritisch zu perspektivieren. Neben
beobachtbaren Unterschieden, die mit Nationalstaatlichkeit in Verbindung gebracht werden kénnen, wéren weitere
Rahmungen offen zu legen: Geschlecht, Zugehdrigkeit zu einer bestimmten Subkultur, Bevolkerungsminderheit
oder sozialen Schicht, Alter, situative Faktoren (Freizeit, Beruf etc.), persénliche Neigung usw.

3.2. Proxemik und Werbevideos

Wihrend der erste Vorschlag die Lernenden ganzheitlich aktiviert und ,in Szene‘ setzt, nimmt der folgende Vor-
schlag in konkreten Medienprodukten seinen Ausgang. Genutzt werden zwei teilidentische Werbespots von Coca-
Cola®, die 2017 in Argentinien und Spanien unter dem Titel ,,Estamos mas cerca de lo que creemos* (dt.: ,,Wir
sind uns niher als wir denken*; eigene Ubersetzung) lanciert wurden.® Zentraler Inhalt der Videos ist das ver-
meintliche Proxemik-Verhalten in den jeweiligen Nationalkulturen. Demgemal sollen nachfolgend Identitatskon-
struktionen, die einen fundamentalen thematischen Baustein flr transkulturelle Lernprozesse darstellen, schwer-
punktmé&Big beleuchtet werden.

Beide Spots verweisen eingangs auf wissenschaftliche Erkenntnisse in Bezug auf landerspezifische Proxemik,
insbesondere auf den im Journal of Cross-Cultural Psychology erschienenen Aufsatz ,,Preferred Interpersonal Dis-
tances: A Global Comparison‘ (vgl. Sorokowska et al. 2017). Dieser weist Argentinien als das Land unter den
untersuchten L&ndern aus, in dem die personliche Distanzzone am geringsten ist, worauf im Video rekurriert wird.
Die spanische Version betont u.a., Spanien sei eines der Lander, in dem das Zusammensein mit anderen Menschen
am meisten akzeptiert sei. Die Spots haben eine Lange von ca. einer Minute und visualisieren nach der wissen-
schaftsgestutzten Exposition des Themas in 41 (Argentinien) bzw. 28 Szenen (Spanien) unterschiedlichste Formen
der Kodrpernéahe bzw. -distanz (Gesprachssituationen, BegruRungen, Feierlichkeiten, Nutzung von Fortbewegungs-
mitteln etc.), wobei das Visuelle durch eine Stimme aus dem off erldutert und konkretisiert wird. Somit wird
durchschnittlich alle 1-2 Sekunden eine Szene personlicher Néhe und folglich nationalstaatlicher Kohasion veran-
schaulicht — wobei hier nur am Rande bemerkt werden soll, dass die Quantitét bereits eine eigene, exemplarifizie-
rende Semantik besitzt. Die Analyse der einzelnen Szenen zeigt ferner, dass 16 Szenen identisch sind, was u.a.
darauf zurtickzufuhren ist, dass die spanische Version eine Variante der ursprunglichen argentinischen Version
darstellt. Dem Genre des Werbevideos entsprechend ist auBerdem in 13 (Argentinien) bzw. 10 Szenen (Spanien)
das Produkt des Coca-Cola®-Getranks sichtbar. Hierbei ist auffallig, dass sich die Darstellung der Mehrzahl dieser
Szenen (5 oder mehr Szenen) auf die letzten 15-20 Sekunden der Videos verteilt. Vereinfacht lasst sich somit hier
bereits festhalten, dass in den Werbeclips zunéchst eine im Vergleich zu anderen Landern geringe korperliche
Distanz als nationalstaatliches Merkmal semantisiert wird. Im weiteren Verlauf der Clips werden beide Aspekte
zunehmend mit dem Getrank in Verbindung gebracht, sodass rezeptionsseitig als Konklusion feststeht: Néhe (po-
sitiv mit Freude und Genuss konnotiert) = Argentinien/Spanien (bzw. die entsprechende national-staatliche Iden-
titdt) = Coca-Cola®; oder in den Worten eines Marketingverantwortlichen der Firma zum entsprechenden argen-
tinischen Spot: ,,[...] cuando hay una Coca-Cola en la mesa se une a la gente* (cocacoladeargentina.com.ar 2017)
(dt.: ,)[...] eine Coca-Cola auf dem Tisch bringt die Menschen zusammen*; eigene Ubersetzung). Den Héhepunkt
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dieses Sich-Begegnens, dieses Sich-Annaherns bildet in der spanischen Version die Neujahrsfeier und in der ar-
gentinischen ein groBes Familienfest, begleitet jeweils am Ende beider Clips von der Feststellung ,,que hasta pare-
cemos uno® (dt.: ,,dass wir gar als Gemeinschaft wie ein einziges Individuum wirken*; eigene sinngeméafe Uber-
setzung), ein (nationalstaatliches) Ganzes also, in dem die Glieder fast bis zur Ununterscheidbarkeit aufgehen.

Das didaktisch-padagogische Potenzial insbesondere in Hinblick auf transkulturelle Lernprozesse liegt in verschie-
denen Aspekten begriindet, die nachfolgend erértert werden sollen. Das Material erlaubt in herausragender Weise
eine Kontrastierung und einen Vergleich unterschiedlicher Muster der Semantisierung nationalstaatlicher Identi-
titen. Das ,Wir‘, das grammatikalisch durch die Verwendung der ersten Person Plural (,,estamos [...] creemos®

gekennzeichnet ist, also das jeweilige Kollektiv der Spanierlnnen und Argentinierlnnen, wird in teils identischer,
teils unterschiedlicher Weise semantisiert. Auf die identifikatorisch relevante Frage, wie die Spanierinnen sind —
im Unterricht kdnnte die Frage lauten: ;Como son los argentinos/espafioles segun el video? —, suggeriert der spa-
nische Clip als Antwort: kérpernah und liebevoll, sozial und gesellig, gut gelaunt, flexibel und tolerant sowie das
beworbene Produkt konsumierend. Fir den argentinischen Fall gibt das Video zu verstehen: Argentinierlnnen sind
korpernah und liebevoll, sozial und gesellig, gut gelaunt, solidarisch-hilfsbereit sowie das beworbene Produkt
konsumierend. Ferner lielRe sich im Unterricht herausarbeiten, dass Argentinien in spezifischer Weise semantisiert
wird, indem Tanz in einer Szene dargestellt wird und indem die Stimme aus dem off argentinisches Spanisch
spricht und fur den Cono Sur typische Lexeme wie franelero oder acd verwendet. Auch die Einblendung des
Schriftzugs ,,Siente el sabor* bzw. ,,Senti el sabor* (dt.: ,,Spiire den Geschmack!“; eigene Ubersetzung) am Ende
des Videos macht deutlich, inwiefern — hier iber die unterschiedliche Verwendung des Imperativs — das Video-
material auch dazu geeignet ist, Varianten des Spanischen zu thematisieren.*

Ausgehend von diesen Beobachtungen ware im Sinne einer critical literacy (vgl. Breidbach, Medina & Mihan
2014) aus transkultureller Perspektive zu fragen, wie angemessen die Darstellungen angesichts der Pluralitit an
Lebensrealititen in den beiden L&ndern sind. Neben der Frage, ob in den Spots vor allen Dingen junge, schéne
und mdglicherweise wohlhabende Menschen zur Darstellung gelangen, wére unbedingt zu problematisieren, in-
wiefern Minderheiten der beiden jeweiligen Lander kaum oder gar nicht reprasentiert werden. Flr den argentini-
schen Fall wére beispielsweise zu konstatieren, dass indigene Identititen keine Darstellung finden, genauso wenig
wie beispielsweise migrantische im Falle des spanischen Clips. Unter der immensen Gesamtzahl an dargestellten
Menschen findet sich z.B. im spanischen Spot lediglich eine Person, die als person of color deutlich erkennbar ist.
Dariiber hinaus wird eine einzige Person gezeigt, die offensichtlich asiatischer Herkunft ist. Verbliffenderweise
muss jedoch festgestellt werden, dass diese dem othering dient, das heifit, sie wird nicht einer Inklusionslogik
folgend als Teil Spaniens markiert, sondern sie verkorpert Alteritat. Denn die Erzéhlstimme spricht in dem Mo-
ment, in dem der asiatisch aussehende Mann von einer weien Frau mit Wangenkuss begruf3t wird, davon, dass
Spanierinnen Fremde auf eine den Fremden ungewohnte Art begriiiten (,,saludamos a los extrafios como en otro
pais a los amigos*; dt.: ,,Wir begriilen Fremde auf eine Art, wie sich in anderen Landern Freunde begriilen®;
eigene Ubersetzung). Diese Befunde besitzen umso mehr Relevanz und Tragweite, als die Clips ja implizit den
Anspruch erheben, Kollektive abzubilden und diese représentativ darzustellen. Methodisch kénnten die Werbevi-
deos im Unterricht beispielsweise mit Bildern aus Argentinien oder Spanien kontrastiert werden, die im Gegensatz
zu den Werbespots die Diversitat an Bevolkerungsgruppen in den betreffenden Landern aufgreifen.

Im Sinne einer mediendidaktischen critical literacy kdnnten zudem die Zusammenhénge von Wirtschaftsinteressen
und Identifikationsprozessen anhand der Werbespots diskutiert werden. Offenkundig werden die Rezipierenden,
die ihre Zugehdrigkeit zum argentinischen oder spanischen Nationalstaat bejahen, auch zu einer Bejahung des
Verzehrs des beworbenen Getrénks animiert. Unterstiitzt wird diese Suggestion durch positive Emotionen, die in
den Clips bildlich in Szene gesetzt werden und die ferner mit kollektividentitirem Gemeinschaftserleben — dem
zentralen Thema der Werbeclips — zusammenhéangen. Dariiber hinausgehend symbolisiert die Coca-Cola Com-
pany bekanntlich Globalisierung im Sinne einer globalen Verfiigbarkeit eines Produkts, das tberall auf der Welt
das gleiche Geschmackserlebnis verspricht. Im Sinne der Glokalisierung (vgl. Robertson 1998) verschrankt sich
diese transnationale Unternehmenssemantik mit lokaler/nationaler Kultursemantik. Genauso wie ,der Argentinier
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oder ,die Spanierin‘ als Konsumentin global und ,von Welt* ist, gibt sich Coca-Cola® ,argentinisch‘ bzw. ,spa-
nisch® und nutzt somit die positiven Effekte nationalen Zugehdorigkeitsempfindens. So erstaunt es nicht, dass der
Konzern in einem anderen Werbevideo auch die spanienspezifische Barkultur in ihrer national-identitaren Rele-
vanz werbewirksam aufgegriffen hat.’

Die aufgeflhrten Beispiele zeigen, wie Proxemik als Teil nonverbaler Kommunikation als transkultureller Lern-
gegenstand aufgegriffen und in welch vielféltiger Hinsicht methodisch daran angeschlossen werden kann (u.a.
sprachproduktiv, szenisch-spielerisch, rezeptiv tber das Horsehverstehen etc.). Es ist wichtig zu betonen, dass es
nicht um das Erlernen starrer Regeln geht, die dann etwa bei einem Spanienaufenthalt erfolgreich reproduziert
werden konnen. Stattdessen gilt es, ausgehend von der Bedeutung unterschiedlicher Proxemiknormen und -wahr-
nehmungen eine Sensibilitat zu férdern, die letztlich nicht nur fur Aufenthalte jenseits eigenkultureller Kontexte,
sondern flr das Interagieren innerhalb unserer transkulturell verfassten Gesellschaften wichtig ist. Denn nicht zu-
letzt im Zuge gegenwaértiger Migration ist die Kommunikation mit Menschen, die unterschiedliche Auspragungen
von Korpernéhe-/distanz (unter anderem bei der BegriiBung) als normal oder aber als unangenehm empfinden,
eine zunehmend alltdgliche Situation. Somit kann postuliert werden, dass die Kompetenzgewinne im Sinne einer
generellen Forderung unter anderem von cultural awareness weit Uber eine Fachgrenze hinaus zum Tragen kom-
men.
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Anmerkungen

1 vgl. exemplarisch fur die verschiedenen Fremdsprachendidaktiken und Schwerpunktsetzungen seit Anfang der 1990er
Jahre Bredella 2002; Hu & Byram 2009; Kramsch 1993; Reimann 2014b; Roche 2001 sowie den Themenschwerpunkt in
Hispanorama, 159, 2018.

2 Selbstverstandlich existieren Ausnahmen. In monographischer Form préasentieren beispielsweise Montiel Alafont, Vatter &
Zapf (2014, hier: 32-34, 93-95), deren Publikation stark praxisorientiert ist und theoretische Perspektiven eher unterbelichtet
lasst, zwei Ubungen zur Proxemik. AuRerdem finden sich Buchkapitel, beispielsweise in der jiingst erschienenen Spanisch-
Didaktik von Bar & Franke (2016) wie auch bei Reimann (2014a), die als konkretes Aufgabenbeispiel fiir den Spanischunter-
richt die interkulturelle Auseinandersetzung mit Gestik als Teil der nonverbalen Kommunikation vorschlagen.

3 Als Werbevideos, die auf maximale Zirkulation und Distribution ausgelegt sind, sind die Materialien z.B. tber online-Vi-
deoplattformen leicht einsehbar. Die argentinische Version ist zudem auf der in der Bibliographie aufgefiihrten argentini-
schen Internetseite von Coca-Cola® direkt verfugbar. Informationen zum spanienbezogenen Spot bietet cocacolaespana.es
(2017b) [abgerufen am 04.09.2018].

4 Auf der argentinischen Internetseite cocacoladeargentina.com.ar 2017 [abgerufen am 04.09.2018] findet sich eine entspre-
chende Fotographie, die das beworbene Produkt und das thematisierte proxemische Verhalten samt der Einblendung des Im-
perativs ,,Senti el sabor* zur Darstellung bringt.

5 Vgl. cocacolaespana.es (2017a) [abgerufen am 04.09.2018].
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